【封面文字】

書名：老莫白話高業講義 – 投資學與財務分析
小標：史上唯一不想撕爛!
出版者：老莫講堂
【封底文字】

網路大好評：

poster1985：「PTT上傳說中的老莫講義終於拿到手，大約瀏覽一下內容，大部份的內容果然淺顯易懂多了，比起傳統講義艱深的計算公式，老莫講義人性化多了!」

chhuikimo：「同事們都覺得你的書編的淺顯易懂，連已經考上的同事都考慮要買來收藏說。」

kirin_can：「講義內容真的整理得不錯，非商科的人也看得懂喔，我才會推荐給同事!」

yehchihtao：「只要能熟讀，即便是大家印象中較困難的電腦考試也不是問題！謝謝老莫的講義幫我通過高業考試！」

sweeting818：「比某些厚厚一本的必考題有用多了.....我需要的就是這種白話文的講解。」

fudan032025502：「感謝老莫講義助我一試過關...剛考完就來留評價囉~~大力推薦!」

iscoffee：「您的講義昨天收到，果然有些看東展、證基會看的不懂的部分，您的講義都能以淺顯易懂的說法說明。真棒！」

Potato：「一拿到書就讀上癮了,真的編的很好耶,因為我是本科的,快速的瀏覽後還幫助了我工作面試的筆試,差點忘記還要幫你評價,超優!」

mocu：「收到講義了，試讀完就決定購買了，整理得很詳盡，深入淺出，對非本科系的我也能輕鬆上手!」

water3563：「剛瀏覽了一下，覺得..真是不得了！您真是造福考生！功德無量呀！」

【想傳達的感覺】

一、封面需有辨識度：
會有許多考生將書帶到考場念，希望封面能具有一定的辨識度，這辨識度是指其他人可以有印象「這封面好像在哪裡看過」的感覺，功用在於讓其他未購買的考生注意到，讓他可以發現可能不只一個人在使用我的書。
二、傳達一種輕鬆或開朗的感覺：

由於這是金融考試書，內容並不輕鬆有趣，不希望考生拿到書，一看到封面就覺得壓力沈重不想打開它，甚至要造成一種「沒想到金融考試書能設計的這麼活潑（或輕鬆）」的印象。

三、品質感：

跟第二點有點接近，希望藉由有設計質感的封面，建議書本的品牌印象，拉高對品牌的好感度。
【喜歡的作品風格】

(1)有設計感，且傳達出一種輕鬆活潑的感覺，顏色又具辨識度。
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(2)一樣有輕鬆活潑的感覺，看了心情會很High，版面設計看了很舒服。
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(3) 條紋的封面具有辨識感，設計可愛，讓人一眼有好感，也帶入輕鬆的氣息
http://www.books.com.tw/exep/prod/booksfile.php?item=0010393960
(4) 饒富趣味的圖，而且傳達的感覺非常切合書名
http://www.books.com.tw/exep/prod/booksfile.php?item=0010388471
(5) 清爽的顏色與設計，反而散發出一種書籍的質感
http://www.books.com.tw/exep/prod/booksfile.php?item=0010145555
(6)感覺很輕鬆，簡潔大方。
http://www.books.com.tw/exep/prod/booksfile.php?item=0010432253
(7)感覺輕盈舒服，帶點小趣味。
http://www.books.com.tw/exep/prod/booksfile.php?item=0010423788
(8)簡單趣味的封面設計，不帶給人壓力
http://www.books.com.tw/exep/prod/booksfile.php?item=0010407987
